ANEKS nr 4/2020
do REGULAMINU KONKURSU HARDSCAPE AWARD - edycja Il (2020)
z dnia 26.03.2021 r.

1. Na podstawie § 9 ust. 3 Regulaminu Konkursu Hardscape Award — edycja Il (2020) (dalej
»Regulamin”) niniejszym aneksem wprowadzone sg nastepujgce zmiany:

a)

b)

d)

e)

f)

§ 1 ust. 2 Regulaminu otrzymuje brzmienie:

»2. Organizatorem Konkursu jest spétka dziatajgca pod firmg Semmelrock Stein+Design
sp. z 0.0. z siedzibg przy Pl. Konesera 8, 03-736 Warszawa wpisana do Rejestru
Przedsiebiorcow Krajowego Rejestru Sgdowego prowadzonego przez Sad Rejonowy
dla m.st. Warszawy, XIV Wydziat Gospodarczy pod numerem KRS 0000094019, o
kapitale zaktadowym wynoszgcym 46.000.000 zt, REGON: 672549211, NIP:
7962427320, BDO 000014359, spdtka bedgca duzym przedsiebiorcg w rozumieniu art.
4 pkt 6 ustawy z dnia z dnia 8 marca 2013 r. o przeciwdziataniu nadmiernym
opdznieniom w transakcjach handlowych (dalej zwana , Organizatorem”).”

§ 1 ust. 5 pkt c), d) i e) Regulaminu otrzymujg brzmienie:

,»,C) Termin dostarczania opracowan konkursowych — do 7 lutego 2021 r. do godziny
24.00,

d) Posiedzenie Sadu Konkursowego — 11-12.05.2021r.,

e) Ogtoszenie wynikéw i terminu wreczenia nagréd — do 30 czerwca 2021 r.”

§ 2 ust. 2 Regulaminu otrzymuje brzmienie:

2. Warunkiem uczestnictwa w Konkursie jest przestanie opracowania konkursowego
przygotowanego zgodnie z § 3 niniejszego Regulaminu (dalej: , Opracowanie
konkursowe”) w terminie okreslonym w § 1 ust. 5 lit. ¢) Regulaminu.”

§ 4 ust. 2 pkt d) Regulaminu otrzymuje brzmienie:

,d) przestanie Opracowania konkursowego poprzez Strone internetowg w
nieprzekraczalnym terminie do 7 lutego 2021 r. do godziny 24.00 (o zachowaniu
wskazanego terminu decyduje czas wplywu opracowania konkursowego).
Opracowania konkursowe ztozone po terminie nie bedg przyjmowane.”

§ 6 ust. 3 lit. b) Regulaminu otrzymuje brzmienie:

,b) Il miejsce w kazdej z Kategorii gtdwnych: Wycieczka dla jednej osoby do Londynu
w celu zwiedzania festiwalu Chelsea Flower Show,”

§ 7 ust. 3 Regulaminu otrzymuje brzmienie:



3. Administratorem danych osobowych jest Organizator, tj. Semmelrock Stein+Design
sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie, adres: Pl. Konesera 8, 03-736 Warszawa, wpisana do
rejestru przedsiebiorcéw prowadzonego przez Sad Rejonowy dla m.st. Warszawy w
Warszawie, XIV Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sadowego, pod numerem
KRS: 0000094019, o kapitale zaktadowym wynoszagcym 46.000.000 zt, REGON:
672549211, NIP: 7962427320.”

2. Pozostate postanowienia Regulaminu pozostajg niezmienione.

3. Zmiany wprowadzone niniejszym Aneksem nie naruszajg praw juz nabytych przez
Uczestnikdw oraz nie pogarszajg warunkéw Konkursu. Uczestnicy, ktérzy w zwigzku z
przedmiotowymi zmianami nie wyrazajg woli dalszego udziatu w Konkursie, majg prawo,
bez zadnych konsekwencji, odstgpié od udziatu w Konkursie.

4. Uchwala sie jednolitg tre$¢ Regulaminu, ktéra stanowi zatacznik nr 1 do niniejszego
Aneksu.



HARDSCAPE AWARD - edycja Il (2020)

e Idea konkursu
Semmelrock stein+design Sp. z 0.0. organizuje drugg edycjg konkursu HARDSCAPE AWARD,
umozliwiajgcego wyrdznienie najciekawszych, zrealizowanych i koncepcyjnych projektow
wspotczesnej architektury krajobrazu w Polsce.

Okreslenie hardscape ktadzie nacisk na zawarte w krajobrazie materiaty twarde bedace
tworem naturalnym lub wyprodukowanym przez cztowieka. To nieodzowne elementy
kazdego zatozenia architektury krajobrazu. Funkcjonalnie stanowig rdzen nadajgcy rytm,
forme, oprawe i nierzadko charakter przestrzeni. Obejmujg nawierzchnie utwardzone, murki,
schody, elementy matej architektury i wiele innych obiektéw stworzonych z takich
materiatow, jak drewno, kamien, beton, metal, cegta i innych podobnych materiatéw. W
odpowiednich proporcjach stanowig uzupetnienie elementéw miekkich tzw. softscape,
zbudowanych z materiatu Zzyjgcego, roslinnego. Oba te czynniki stanowig wzajemne
uzupetnienie i harmonijny uktad decydujgcy o estetycznym wygladzie.

W konkursie HARDSCAPE AWARD moga wzig¢ udziat autorzy gotowych realizacji, koncepcji
projektowych bez realizacji oraz pomystdw na nowatorskie produkty betonowe. Gtéwne
kategorie obejmujg realizacje przestrzeni publicznej oraz prywatne;j.

Kategorie dodatkowe czyli projekt bez realizacji oraz koncepcja produktu betonowego jest
szansg dla poczatkujgcych oraz doswiadczonych autoréow wyjgtkowych projektéw i pomystow,
ktére do tej pory nie zostaty zrealizowane. Jest to takie okazja, by studenci kierunkéw
architektonicznych zaprezentowali swoje kreatywne pomysty. Szanse na zwyciestwo maja
innowacyjne, oryginalne rozwigzania przestrzenne. Kategoria dotyczgca koncepcji produktu
betonowego jest szansg wypowiedzi dla projektantéow i designeréw w zakresie kierunkéw
rozwoju produktéw betonowych.

e Cel konkursu
Celem konkursu jest promocja szeroko pojetej architektury krajobrazu, nowoczesnych
rozwigzan i trendow w ksztattowaniu krajobrazu uwzgledniajgc zardwno przestrzenie
publiczne jak i prywatne. Projekty powinny ptynie i harmonijnie fgczy¢ elementy hardscape z
materiatem roslinnym czyli softscape.
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REGULAMIN KONKURSU HARDSCAPE AWARD - edycja Il (2020)
tekst jednolity Regulaminu ustalony Aneksem nr 4/2020 z dnia 17.03.2021 r.
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Postanowienia ogélne

Niniejszy Regulamin Konkursu Hardscape Award - edycja Il (2020) zwany dalej:
»Regulamin” okre$la zasady uczestnictwa w drugiej edycji konkursu Hardscape Award
2020 (zwany dalej: ,,Konkurs”).
Organizatorem Konkursu jest spdtka dziatajgca pod firmg Semmelrock Stein+Design sp.
z 0.0., z siedzibg przy Pl. Konesera 8, 03-736 Warszawa, wpisana do Rejestru
Przedsiebiorcow Krajowego Rejestru Sgdowego prowadzonego przez Sad Rejonowy
dla m.st. Warszawy, XIV Wydziat Gospodarczy pod numerem KRS 0000094019, o
kapitale zaktadowym wynoszacym 46.000.000 zt, REGON: 672549211, NIP:
7962427320, BDO 000014359, spdtka bedgca duzym przedsiebiorcg w rozumieniu art.
4 pkt 6 ustawy z dnia z dnia 8 marca 2013 r. o przeciwdziataniu nadmiernym
opdznieniom w transakcjach handlowych (dalej zwana ,, Organizatorem”).
Partnerem Honorowym konkursu jest Stowarzyszenie Architektéw Polskich — SARP.
Partnerem branzowym jest Stowarzyszenie Architektury Krajobrazu — SAK.
Haromonogram Konkursu:

a. Ogtoszenie Konkursu — kwiecier 2020 r.,

b. Ogtoszenie sktadu sadu konkursowego na stronie internetowej — 1 grudzien

2020r.,
c. Termin dostarczania opracowan konkursowych —do 7 lutego 2021 r. do godziny
24.00,
d. Posiedzenie Sgdu Konkursowego —11-12.05. 2021 r.,
e. Ogtoszenie wynikéw i terminu wreczenia nagréd — do 30 czerwca 2021 r.

§2

Uczestnictwo w Konkursie

Uczestnikiem Konkursu moze by¢ osoba fizyczna posiadajgca petng zdolno$é do
czynnosci prawnych oraz inny podmiot (jednostki organizacyjne nieposiadajgce
osobowosci prawnej, osoby prawne), zajmujace sie dla celow zawodowych lub innych
wykonywaniem projektdw architektury krajobrazu, a takze studenci kierunkdow
architektonicznych w tym kierunkéw architektury krajobrazu.
Warunkiem uczestnictwa w Konkursie jest przestanie opracowania konkursowego
przygotowanego zgodnie z § 3 niniejszego Regulaminu (dalej: , Opracowanie
konkursowe”) w terminie okreslonym w § 1 ust. 5 lit. c) Regulaminu.
Opracowanie konkursowe dotyczy¢é moze nastepujgcych kategorii obiektow
architektonicznych (dalej: ,Kategorie gtéwne”):

a) zrealizowany projekt przestrzeni publiczne;j,

b) zrealizowany projekt przestrzeni prywatnej,
Niezaleznie od powyzszego Organizator przewiduje wprowadzenie kategorii
dodatkowej opracowania konkursowego — projekt koncepcyjny (dalej: , Kategorie
dodatkowe”), ktéra bedzie podzielona na dwie podkategorie:



a) projekt koncepcyjny przestrzeni publicznej lub prywatnej,
b) projekt koncepcyjny produktu betonowego.

5. Organizator jest uprawniony do zadania od Uczestnika Konkursu przedfozenia
dokumentéw potwierdzajgcych status studenta kierunku architektonicznego.

6. Uczestnik Konkursu bedacy osobg prawng lub inng jednostkg organizacyjng
nieposiadajagcg osobowosci prawnej zobowigzuje sie do zapoznania: o0séb
wchodzagcych w sktad zespotu autorskiego materiatdow wchodzgcych w sktad
Opracowania konkursowego, a takze innych osoéb fizycznych, ktérych dane udostepni
Organizatorowi w zwigzku z Konkursem, z trescig klauzuli informacyjnej zawartej w §7
Regulaminu Konkursu dotyczgcej ochrony danych osobowych, celem wypetnienia
obowigzku informacyjnego wynikajagcego z art. 14 rozporzadzenia Parlamentu
Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony oséb
fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego
przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (RODO).

§3

Opracowanie konkursowe

1. Opracowanie konkursowe musi zostaé przygotowane i przestane w formie cyfrowej
zgodnie z wytycznymi nazewnictwa umieszczonymi w formularzu zgtoszenia na stronie
www, a takze musi zawierac:

a) Plansze (1 szt.) o wymiarach 100x70 cm (w uktadzie poziomym) zapisang w
formacie JPG, PNG lub PDF w rozdzielczos$ci 300 DPI nie przekraczajgcg 250 MB
oraz pomniejszong wersje pliku w formacie JPG, PNG lub PDF w rozdzielczosci
FULL HD tj. 1920x1080, zawierajaca:

i. zdjecia zrealizowanego obiektu — w odniesieniu do kategorii
gtéwnych(przestrzenn publiczna i prywatna), lub wizualizacje — w
odniesieniu do kategorii dodatkowych,

ii. ii. rzut planu zagospodarowania terenu wraz z aranzacjg nawierzchni
utwardzonych z podang skalg w odniesieniu do wszystkich kategorii
poza koncepcjg produktu,

iii. iii. zwymiarowane rzuty i przekroje wszystkich elementéw systemu
wraz z pokazaniem mozliwosci zabudowy w odniesieniu do kategorii
koncepcji produktu,

iv. iv. ewentualnie inne rysunki lub zdjecia oddajgce idee powstania badz
realizacji obiektu.

b) Opis projektu nieprzekraczajacy jednej strony A4 przy wykorzystaniu czcionki
Arial 12 pt w formacie .PDF.

c) Pozostate materiaty:

v. zdjecia uzyte na planszy zapisane w formacie .JPG o rozdzielczosci nie
wiekszej niz 300 dpi,

vi. rysunki uzyte na planszy w formatach .eps, .dwg, lub .pdf w
rozdzielczosci 300 dpi,

vii. zdjecia gtéwnych projektantéw/wiascicieli/wspétwiascicieli pracowni,
w jakos$ci umozliwiajgcej druk (na potrzeby publikacji towarzyszacych
konkursowi).



Opracowanie konkursowe nie moze zawiera¢ produktéw oznaczonych nazwag lub logo
innymi niz nazwa i logo Organizatora.

Opracowanie musi zosta¢ oznakowane tylko i wyfacznie godtem zgodnie z wytycznymi
nazewnictwa umieszczonymi w formularzu zgtoszenia na stronie www. Opracowanie
nie moze zawierac¢ zadnych danych identyfikujgcych autora projektu.

§4
Warunki udziatu w Konkursie

Konkurs odbywa sie za posrednictwem Internetu, na dedykowanej stronie
internetowej www.hardscapeaward.pl (dalej ,Strona Internetowa”).
Warunkiem wziecia udziatu w Konkursie jest:

a) prawidtowe wypetnienie formularza rejestracyjnego zawierajgcego w

szczegoblnosci:
i. godto projektu bedace jedynym identyfikatorem projektu
umieszczonym na planszach konkursowych,
ii. petng nazwe obiektu/projektu lub nazwe produktu zgtaszanego do
konkursu,
iii. adres realizacji dla kategorii gtdwnych: przestrzen publiczna i przestrzen
prywatna,
iv. nazwe/firme Uczestnika Konkursu, adres oraz inne dane kontaktowe
(numer telefonu, adres e-mail),
v. sktad zespotu autorskiego,
vi. date realizacji projektu,
vii. liste zastosowanych materiatéw firmy Semmelrock Stein+Design sp. z o.
o.

b) w przypadku Uczestnikow bedgcych osobami fizycznymi wyrazenie zgody na
przetwarzanie danych osobowych,

c) zafaczenie skanu oswiadczenia o wyrazeniu zgody na wykorzystanie wizerunku
podpisanego przez kazda z osdéb, ktéra w razie wygranej bedzie odbierata
nagrody konkursowe w trakcie uroczystosci ich wreczenia, stanowigce
Zatacznik nr 1 do niniejszego Regulaminu,

d) przestanie Opracowania konkursowego poprzez Strone internetowg w
nieprzekraczalnym terminie do 7 lutego 2021 r. do godziny 24.00 (o
zachowaniu wskazanego terminu decyduje czas wptywu opracowania
konkursowego). Opracowania konkursowe ztozone po terminie nie beda
przyjmowane.

Dane Opracowanie Konkursowe moze byé zgtoszone do Konkursu tylko w jednej
kategorii sposréod wskazanych w § 2 ust. 3 i 4 powyzej. Opracowania Konkursowe
zgtoszone w wiecej niz jednej kategorii nie bedg oceniane przez Sagd Konkursowy.
Opracowania konkursowe nie podlegajg zwrotowi.

Opracowania konkursowe mogg by¢ wykorzystywane przez Organizatora do celow
promocji Konkursu po jego rozstrzygnieciu.

§5



Ocena opracowan konkursowych

Opracowania konkursowe bedg podlegaty ocenie Sadu Konkursowego, w ktorego
sktad wejda:
a) reprezentant Stowarzyszenia Architektéw Polskich — SARP,
b) reprezentant Stowarzyszenia Architektury Krajobrazu — SAK,
c) reprezentant Fundacji Krajobrazy,
d) dwdch reprezentantéw firmy Semmelrock Stein+Design sp. z 0. o.
Doktadny sktad sgdu konkursowego zostanie podany na stronie internetowej konkursu
do dnia 1-go grudnia 2020 .
We wszystkich kategoriach za wyjgtkiem koncepcji produktu betonowego ocenie Sadu
Konkursowego podlegaty bedg projekty przestrzeni prywatnych lub publicznych z
uwzglednieniem powierzchni utwardzonych i elementéw matej architektury na bazie
produktéow Organizatora. Dopuszcza sie uzycie wszelkiego rodzaju innych produktéw
niebetonowych.
W kategorii koncepcji produktu betonowego ocenie Sadu Konkursowego podlegaty
beda projekty ze szczegélnym uwzglednieniem innowacyjnego i nowatorskiego
podejscia do ksztattowania nowych produktéow betonowych.
W Opracowaniach konkursowych nie mogg by¢ uzyte ani zawarte produkty betonowe
inne niz produkty Organizatora, w szczegdélnosci podmiotéw konkurencyjnych w
stosunku do Organizatora. Naruszenie tej zasady bedzie powodowato wykluczenie
Uczestnika z udziatu w Konkursie.
Ocenie Sadu Konkursowego bedy podlegaty wytgcznie Opracowania konkursowe
spetniajgce wszystkie wymogi formalne uczestnictwa w Konkursie opisanew § 2, § 3 i
§ 4 Regulaminu.
Sad Konkursowy odstgpi od oceny Opracowania Konkursowego niezgodnego z
kategorig, w ktérej zostato zgtoszone.
Opracowania konkursowe bedg podlegaty ocenie Sgdu Konkursowego w oparciu o
nastepujgce kryteria:
a. Kategoria gtéwna — przestrzen publiczna:
i. funkcjonalnosé¢,
ii. aspekty wizualne,
iii. kreatywnos¢,
iv. relacja z otoczeniem.
b. Kategoria gtéwna — przestrzen prywatna:
i. funkcjonalnosé¢,
ii. aspekty wizualne,
iii. kreatywnos¢,
iv. relacja z architekturg budynku mieszkalnego i zielenia.
c. Kategoria dodatkowa - projekt koncepcyjny przestrzeni publicznej lub
prywatnej:
i. funkcjonalnos¢,
ii. aspekty wizualne,
iii. kreatywnos¢,
iv. relacja z otoczeniem,
v. rozwigzania proekologiczne.
d. Kategoria dodatkowa — koncepcja produktu betonowego:



i. funkcjonalnos¢,
ii. réoznorodnosé mozliwych zastosowan,
iii. aspekty wizualne,
iv. kreatywno$éiinnowacyjnosé,
V. rozwigzania proekologiczne.

§6
Nagrody

Sad Konkursowy przyzna po 3 (trzy) Nagrody - w kazdej z Kategorii gtdwnej (tgcznie 6
nagrod) oraz po 2 (dwie) Nagrody w Kategorii dodatkowej (tgcznie 4 nagrody).
Sad Konkursowy zastrzega sobie prawo do nie przyznania jednej lub kilku nagréd jesli
w ocenie Sadu Konkursowego ztozone prace nie spetnig kryteriow oceny Opracowan
konkursowych w stopniu pozwalajgcym na ich przyznanie.
Nagrody w kazdej z dwdch Kategorii gtdwnych stanowi¢ beda:

a) | miejsce w kazdej z Kategorii gtéwnych: nagroda pieniezna w wysokosci

10.000,00zt,

b) 1l miejsce w kazdej z Kategorii gtownych: Wycieczka dla jednej osoby do
Londynu w celu zwiedzania festiwalu Chelsea Flower Show,

c) Il miejsce w kazdej z Kategorii gtéwnych: iPad

Nagrody w kazdej z dwdch Kategorii dodatkowych stanowi¢ beda:

a) | miejsce w kazdej z Kategorii dodatkowych: nagroda pieniezna w wysokosci

5.000,00zt,
b) 1l miejsce w kazdej z Kategorii dodatkowych: nagroda pieniezna w wysokosci
2.000,00zt,

Osoby fizyczne biorgce udziat w Konkursie (zaréwno prowadzace dziatalnosé
gospodarczg jak i nie bedace przedsiebiorcami), ktére otrzymajg $wiadczenia
stanowigce Nagrode w Konkursie o wartosci nie przekraczajgcej 2.000,00 zt korzystajg
ze zwolnienia od podatku dochodowego od 0sdb fizycznych na podstawie art. 21 ust.
1 pkt 68 ustawy z dnia 26 lipca 1991 r. o podatku dochodowym od 0sdb fizycznych (t.j.
Dz. U.z2016r., poz. 2032 ze zm.).
Do kazdej Nagrody o wartosci przekraczajgcej 2.000,00 zt wygranej przez Uczestnika,
ktory nie jest przedsiebiorcg, zostanie dodana dodatkowa nagroda pieniezna w
wysokosci odpowiadajgcej zryczattowanemu podatkowi dochodowemu od oséb
fizycznych z tytutu wygranej w Konkursie, w kwocie stanowigcej 11,11% wartosci danej
Nagrody. Zdobywca Nagrody zgadza sie, ze kwota dodatkowej nagrody pienieznej nie
podlega wyptacie na jego rzecz, lecz przeznaczona jest na zaptate podatku naleznego z
tytutu wygranej Nagrody w Konkursie.
Nagrody o wartosci przekraczajgcej 2.000,00 zt otrzymane przez Uczestnikéw -osoby
fizyczne prowadzace dziatalnos¢ gospodarczg stanowig przychdéd z prowadzonej
dziatalnosci gospodarczej i podlegajg opodatkowaniu na zasadach ogdlnych. Uczestnik
taki obowigzany jest uwzgledni¢ Nagrode jako swodj przychdd, samodzielnie naliczy¢ i
odprowadzi¢ stosowny podatek do wiasciwego urzedu skarbowego.
W przypadku Uczestnikow Konkursu bedgcych osobami prawnymi wartos$¢ swiadczen
stanowigcych Nagrode w Konkursie, stanowi przychdéd z prowadzonej dziatalnosci
gospodarczej i podlega opodatkowaniu na zasadach ogélnych. Uczestnik taki



10.

obowigzany jest uwzgledni¢ Nagrode jako swdj przychdd, samodzielnie naliczy€ i
odprowadzi¢ stosowny podatek do wtasciwego urzedu skarbowego.

Uczestnicy Konkursu nie majg prawa zgda¢ wyptaty ekwiwalentu pienieznego za
nagrody rzeczowe wskazane w ust. 3 powyzej, ani zamiany tych nagrdd na nagrody
innego rodzaju, z takim jednak zastrzezeniem, ze gdyby realizacja nagrody wskazanej
w ust. 3 pkt b) okazata sie niemozliwa z powodu pandemii COVID-19 (np. z powodu
odwotania festiwalu, zamkniecia granic paninstwowych, wprowadzenia obowigzkowej
kwarantanny po przekroczeniu granic panstwowych, itd.) lub z powodu innych nie
dajgcych sie obecnie przewidzie¢ okolicznosci, nagroda ta zostanie zamieniona na
nagrode pieniezng stanowiacg jej réwnowartosé.

Sad Konkursowy — niezaleznie od nagréd przyznawanych w kategoriach okreslonych w
§ 2 ust. 3 i 4 powyzej — moze réwniez przyzna¢ wyrdznienia pod warunkiem
ufundowania przez Organizatora dodatkowych nagrdéd.

§7
Ochrona danych osobowych

Na potrzeby przeprowadzenia niniejszego Konkursu Organizator moze przetwarzaé
nastepujgce dane osobowe:

a) dane osobowe Uczestnikdw Konkursu bedgcych osobami fizycznymi, w tym
osobami fizycznymi prowadzgcymi dziatalnos$¢ gospodarcza,

b) dane osobowe o0séb wchodzacych w sktad zespotu autorskiego, wskazane przez
Uczestnika Konkursu, do ktérych zalicza sie: imie i nazwisko cztonka zespotu,
jego dane kontaktowe oraz wizerunek.

Na potrzeby przeprowadzenia Konkursu Organizator moze przetwarzac¢ dane osobowe
w zakresie okreslonym w § 4 pkt. 2 a) niniejszego Regulaminu.

Administratorem danych osobowych jest Organizator, tj. Semmelrock Stein+Design sp.
z 0.0. z siedzibg w Warszawie, adres: Pl. Konesera 8, 03-736 Warszawa, wpisana do
rejestru przedsiebiorcéw prowadzonego przez Sad Rejonowy dla m.st. Warszawy w
Warszawie, XIV Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sgdowego, pod numerem
KRS: 0000094019, o kapitale zaktadowym wynoszagcym 46.000.000 zt, REGON:
672549211, NIP: 7962427320.

Organizator wyznaczyt Inspektora Ochrony Danych, z ktdrym mozna sie kontaktowac
drogg mailowg pod adresem: daneosobowe@semmelrock.com.

Podstawg prawng przetwarzania danych osobowych jest:

a)  w stosunku do Uczestnikéw Konkursu, o ktorych mowa w § 7 punkt 1 lit a.
powyzej: art. 6 ust. 1 lit. a) rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady
(UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony oséb fizycznych w
zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego
przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (RODO), co
oznacza, ze przetwarzanie odbywa sie na podstawie zgody udzielonej przez
osobe, ktorej dane dotyczg,

b) w stosunku do oséb wchodzacych w sktad zespotu autorskiego, wskazanych
przez Uczestnika Konkursu, o ktorych mowa w § 7 punkt 1 lit b. powyzej: art. 6
ust. 1 lit. f) RODO, co oznacza, ze przetwarzanie jest niezbedne do celéw
wynikajgcych z prawnie uzasadnionych intereséw realizowanych przez
Organizatora jako administratora danych osobowych oraz Uczestnika Konkursu



6.

10.

(prawnie uzasadnionym interesem jest umozliwienie wziecia udziatu w
Konkursie oséb wchodzacych w sktad zespotu autorskiego, obowigzek
oznaczenia autorstwa Opracowania Konkursowego zgodnie z wymogami
ustawy z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim i prawach pokrewnych), a w
zakresie przetwarzania wizerunku - art. 6 ust. 1 lit. a) RODO, co oznacza, ze
przetwarzanie odbywa sie na podstawie zgody udzielonej przez osobe, ktorej
dane dotycza.

Podstawg przetwarzania danych osobowych okreslonych w § 7 punkt 1 powyzej mogg

byé rdwniez:

a) art. 6 ust. 1lit. f) RODO, co oznacza, ze przetwarzanie jest niezbedne do celéw
wynikajgcych z prawnie uzasadnionych intereséw realizowanych przez
Organizatora jako administratora danych osobowych oraz Uczestnika
Konkursu; w tym przypadku prawnie uzasadnionym interesem jest mozliwos¢
ustalenia, dochodzenia lub obrony roszczeh przez Organizatora, Uczestnika
Konkursu lub osoby wchodzgce w sktad zespotu autorskiego, czy tez
rozpatrywanie przez Organizatora wszelkich zgtoszen dotyczacych Konkursu,
jego warunkéw lub organizacji lub odpowiedzi na pytania dotyczgce Konkursu,
zgtoszone na podstawie czesci VII. ust. 1 niniejszego Regulaminu, oraz

b) w przypadku laureatéw Konkursu — art. 6 ust. 1 lit. ¢) RODO, co oznacza, ze
przetwarzanie jest niezbedne do wypetnienie obowigzku prawnego cigzgcego
na Organizatorze, w szczegblnosci w zakresie spetnienia obowigzkéw
podatkowych zwigzanych z przyznanymi nagrodami.

Podanie danych osobowych przez Uczestnika Konkursu jest dobrowolne, ale niezbedne
do wziecia udziatu w Konkursie. W przypadku danych osobowych oséb wchodzacych
w sktad zespotu autorskiego, wskazanych przez Uczestnika Konkursu, o ktérych mowa
w § 7 punkt 1 lit b. powyzej, podanie danych osobowych jest obowigzkiem
wynikajgcym z art. 16 pkt 1) ustawy z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim i
prawach pokrewnych. Konsekwencjg niepodania danych bedzie brak mozliwosci
wziecia udziatu w Konkursie.

Dane osobowe mogg by¢ udostepniane przez Organizatora Konkursu réwniez innym
podmiotom, w tym: spétkom z grupy Wienerberger i Semmelrock, podwykonawcom
realizujgcym na rzecz Organizatora ustugi zwigzane z przeprowadzeniem Konkursu i
przyznanymi nagrodami, dostawcy ustug hostingowych poczty elektronicznej,
podmioty Swiadczgce obstuge i zarzadzanie strong internetowa, firmy kurierskie,
podmioty $wiadczgce ustugi ksiegowe, audytorskie, prawnicze i inne ustugi doradcze.
Dane osobowe bedg przetwarzane przez czas trwania Konkursu oraz przez okres 5 lat
liczac od dnia zakonczenia Konkursu. Po zakorczeniu Konkursu dane osobowe bedg
przetwarzane w celu weryfikacji Uczestnikdéw i oséb wchodzacych w skfad zespotu
autorskiego, wskazanych przez Uczestnikow Konkursu w przypadku zgtoszenia tych
0s0Ob oraz ich projektdw w kolejnych edycjach Konkursu. Dodatkowo, w przypadku
laureatow, dane osobowe bedg przetwarzane w zwigzku z realizacjg 5-letniego
obowigzku archiwizacyjnego dotyczacego dokumentdw przechowywanych w celach
podatkowych.

Osobom, ktérych dane sg przetwarzane, przystugujg nastepujace uprawnienia:

a) prawo do zadania dostepu do przekazanych danych osobowych,

b)  prawo do sprostowania danych osobowych,

c) prawo do zgdania usuniecia danych osobowych,
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11.

12.

13.

14.

d) prawo do ograniczenia danych osobowych.
W przypadku danych osobowych przetwarzanych dla celéw wynikajgcych z prawnie
uzasadnionych intereséw (art. 6 ust. 1 lit. f) RODO), osobom, ktérych dane sg
przetwarzane, przystuguje prawo do sprzeciwu wobec przetwarzania danych
osobowych z przyczyn dotyczacych ich szczegdlnej sytuacji.
Jesli dane osobowe sg przetwarzane na podstawie udzielonej zgody (art. 6 ust. 1 lit. a)
RODO), osobom, ktérych dane sg przetwarzane, przystuguje:
a) prawo do cofniecia zgody w dowolnym momencie; cofniecie zgody nie wptywa
na zgodnosc¢ z prawem przetwarzania dokonanego przed jej cofnieciem,
b)  prawo do przenoszenia danych osobowych, pod warunkiem ze przetwarzanie
odbywa sie w sposdb zautomatyzowany.
Osobom, ktdrych dane dotyczg, przystuguje takze prawo do wniesienia skargi do
organu nadzorczego, ktérym jest Prezes Urzedu Ochrony Danych Osobowych.
W stosunku do przetwarzanych danych osobowych decyzje nie bedg podejmowane w
sposdb zautomatyzowany, w tym w oparciu o profilowanie.

§8

Prawa autorskie

Uczestnik Konkursu gwarantuje, ze posiada autorskie prawa majgtkowe do wszystkich
materiatow skfadajacych sie na Opracowanie konkursowe.

Autorskie prawa majgtkowe, o ktérych mowa w § 8 punkt 1 powyzej nie naruszajg
praw osob trzecich, w tym autorskich praw majatkowych oséb trzecich, praw do
wizerunku oséb trzecich, nie s3 obcigzone na rzecz oséb trzecich, oraz Uczestnik
Konkursu jest uprawniony do ich przeniesienia lub udzielenia licenciji.

Uczestnik Konkursu posiada stosowne zgody 0sdb, ktérych wizerunek zostat utrwalony
w materiatach sktadajgcych sie na opracowanie konkursowe oraz wtascicieli lub innych
podmiotéw posiadajgcych tytut prawny do nieruchomosci, budowli oraz budynkéw,
ktérych wyglad zostat utrwalony w materiatach sktadajgcych sie na opracowanie
konkursowe, oraz ze zgody te umozliwiajg przeniesienie autorskich praw majgtkowych
do tych materiatéow lub udzielenie licencji do tych materiatéw.

Uczestnik Konkursu zgtaszajgc sie do udziatu w Konkursie udziela Organizatorowi
nieodptatnej, nieograniczonej czasowo i terytorialnie licencji do materiatow
sktadajacych sie na Opracowanie konkursowe (dalej , Materialy”’), z prawem do
udzielania sublicencji i upowaznia Organizatora do korzystania z Materiatdw na
nastepujacych polach eksploatacji:

a) w zakresie utrwalania Materiatéw lub ich czesci — wytwarzanie egzemplarzy
Materiatéw lub ich czesci dowolng technikg, w tym w szczegdlnosci technika
drukarska, zapisu magnetycznego oraz optycznego, cyfrowo, niezaleznie od
standardu systemu, formatu oraz nosnika,

b) w zakresie zwielokrotniania Materiatow lub ich czesci — zwielokrotnianie
dowolng technika dla celéw wydawniczych, edytorskich, reklamowych,

c) w zakresie obrotu oryginatem lub kopig Materiatow lub ich czesci -
wypozyczanie, najem lub dzierzawa materiatéow lub ich czesci,

d) w zakresie rozpowszechniania Materiatéow lub ich czesci — publiczne
udostepnianie materiatow lub ich czesci w taki sposdb, aby kazdy mégt mie¢ do
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nich dostep w miejscu i w czasie przez siebie wybranym (np. za posrednictwem
sieci Internet); przy czym rozpowszechnianie Materiatéw lub ich czesci moze
by¢ dokonywane w formie publicznych prezentacji niezaleznie od sposobu ich
realizacji i formy w jakiej zostanie ona zrealizowana (np.: w formie druku, zapisu
cyfrowego, przekazu multimedialnego, makiet czy planéw), publiczne
wystawianie, wyswietlanie, odtwarzanie oraz nadawanie i reemitowanie za
pomocg wizji przewodowej, bezprzewodowe] przez stacje naziemne,
nadawane za posrednictwem satelity i Internetu,

e) wprowadzania Materiatéw lub ich czesci do pamieci komputera lub do sieci
multimedialnej,

f)  wykorzystania Materiatéw lub ich czesci dla celow marketingu, reklamy i
promocji Organizatora w zakresie prowadzonej przez Organizatora dziatalnosci
gospodarczej, a takze oznaczenia Organizatora,

g) publikacje Materiatow i ich czesci w katalogach produktowych Organizatora,

h) wykorzystanie Materiatéw i ich czesci w formie obiektéw referencyjnych wraz
z podaniem autora,

i) wylaczne uzywanie i wykorzystanie Materiatéw i ich czesci we wszelkich
materiatach reklamowych Organizatora (w tym ATL, BTL i innych),

j)  utrwalanie i zwielokrotnianie Materiatéw i ich czesci we wszelkich materiatach
reklamowych Organizatora wszelkimi technikami graficznymi.

5. Zzastrzezeniem przepisOw prawa, ktérych zastosowania nie mozna wytgczy¢ Uczestnik
Konkursu zobowigzuje sie do zaptaty odszkodowania i zwolnienia Organizatora,
cztonkéw zarzadu oraz cztonkdéw innych organdw Organizatora, a takze pracownikow i
kontrahentéw Organizatora, spétek zaleznych, dominujacych i powigzanych, w tym,
posiadajgcych swoje siedziby poza granicami Rzeczypospolitej Polskiej, z wszelkiej
odpowiedzialnosci oraz zobowigzuje sie pokry¢ w catosci wszelkie koszty i wydatki
zwigzane z podniesieniem przez osoby trzecie jakichkolwiek roszczen lub natozeniem
jakichkolwiek obowigzkéw, w tym zobowigzuje sie pokry¢ uzasadnione honoraria
prawnikéw i koszty poniesione przez nich, zwigzane z obrong przed takimi
roszczeniami lub przed natozeniem takich obowigzkdéw, jezeli takie roszczenia lub
obowigzki zostaty podniesione lub natozone w zwigzku z udzielong na rzecz
Organizatora licencjg, na warunkach opisanych w niniejszym dokumencie.

6. Stosownie do tresci art. 920 § 3 Kodeksu cywilnego, z chwilg wydania Nagrody
Organizator nabywa od Zwyciezcdw Kategorii gtdwnej Konkursu wskazanej w §2 pkt. 4
lit. b (,dalej ,Zwyciezca Koncepcji Produktu”) dotyczgcej koncepcji produktu
betonowego majgtkowe prawa autorskie do zwycieskiej koncepcji produktu
betonowego (dalej ,,Koncepcja Produktu”).

7. Nabycie od Zwyciezcy Koncepcji Produktu majgtkowych praw autorskich do Koncepcji
Produktu nastepuje na wszystkich polach eksploatacji istniejgcych w chwili utrwalenia
Koncepcji Produktu, w tym obejmujgcych:

a) w zakresie utrwalania i zwielokrotniania Koncepcji Produktu - wytwarzanie
okreslong technikg egzemplarzy Koncepcji produktu, w tym technika drukarska,
reprograficzng, zapisu magnetycznego oraz technikg cyfrowg;

b) w zakresie obrotu oryginatem albo egzemplarzami, na ktéorych Koncepcje
Produktu utrwalono - wprowadzanie do obrotu, uzyczenie lub najem oryginatu
albo egzemplarzy;
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c) w zakresie rozpowszechniania Koncepcji Produktu w sposdb inny niz okreslony
w lit. b powyzej - publiczne wykonanie, wystawienie, wyswietlenie, odtworzenie
oraz nadawanie i reemitowanie, a takze publiczne udostepnianie utworu w taki
sposob, aby kazdy mogt miec

d) do niego dostep w miejscu i w czasie przez siebie wybranym,

e) stworzenie na podstawie Koncepcji Produktu betonowego produktu marki
Organizatora oraz wprowadzenie takiego produktu do regularnej produkcji w
zaktadach produkcyjnych Organizatora, a nastepnie dystrybucji,

f) opatentowanie produktu betonowego stworzonego na podstawie Koncepcji
Produktu,

g) wytgczne uzywanie i wykorzystanie Koncepcji Produktu w materiatach
reklamowych (w tym ATL, BTL i innych),

h) tworzenie i rozpowszechnianie utwordéw zaleznych;

i)  wiaczenie jako elementu innych utwordéw.

Zwyciezca Koncepcji Produktu zobowigzuje sie takze powstrzymaé od korzystania z
osobistych praw autorskich do Koncepcji Produktu tj. z prawa do oznaczenia utworu
imieniem, nazwiskiem lub pseudonimem, prawa do integralnosci Koncepcji Produktu
czy prawa do nadzoru autorskiego. Zwyciezca Koncepcji Produktu upowaznia réwniez
Organizatora do korzystania z Koncepcji Produktu bez oznaczenia utworu jego
imieniem, nazwiskiem lub pseudonimem.

Przekazanie majgtkowych praw autorskich oraz udzielenie zgdd na rozpowszechnianie
wizerunku nie jest nieodptatne, a ekwiwalent wynagrodzenia stanowi przyznana
Nagroda.

§9

Postanowienia koncowe

Niniejszy Regulamin jest jedynym dokumentem majgcym wigzgcq moc prawng w
zakresie realizacji Konkursu. W przypadku jakichkolwiek watpliwosci interpretacyjnych
dotyczacych tresci niniejszego Regulaminu wszelkich rozstrzygnie¢ w tym zakresie
bedzie dokonywat Organizator. Pytania dotyczgce konkursu mozna kierowac¢ na adres
email: informacja@hardscapeaward.pl

Niniejszy Regulamin dostepny jest na Stronie Internetowej oraz w siedzibie
Organizatora.

W zakresie dozwolonym przez przepisy prawa, Organizatorowi przystuguje prawo do
zmiany Regulaminu. W przypadku zaistnienia takiej sytuacji Organizator opublikuje
informacje na Stronie Internetowej ze stosownym wyprzedzeniem. Organizator
zobowigzuje sie, ze w przypadku zmian w Regulaminie, zmiany te w zadnym wypadku
nie beda narusza¢ praw juz nabytych przez Uczestnikow oraz nie bedg pogarszac
warunkéw Konkursu. W przypadku zmiany Regulaminu, po uprzednim
poinformowaniu o tym uczestnikow bedg oni mieli prawo, bez zadnych konsekwenciji,
odstgpi¢ od udziatu w Konkursie.

W przypadku stwierdzenia nieprawidtowosci w czasie trwania Konkursu wynikajgcych
z naduzyc ze strony Uczestnika, w tym w szczegdlnosci ztamania przez Uczestnika zasad
niniejszego Regulaminu Organizator ma prawo nieodwotalnie wykluczy¢ danego
Uczestnika z Konkursu.
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5. We wszystkich sprawach nieuregulowanych niniejszym Regulaminem decyzje
podejmuje Organizator.
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